
Deux mois après le lancement de la nouvelle version de Facebook, la visibilité des marques a augmenté.
En revanche, selon l’étude Adage chaque fan voit moins souvent leurs messages mais le nombre de visiteurs
uniques aurait augmenté de 24%, ce qui élargit considérablement la cible touchée par les marques étudiées.
Pour en savoir plus : 


